
What marketers need 
to know about the 
Paris 2024 Olympics
Scopri le strategie di marketing vincenti e i migliori canali per coinvolgere i fan 
durante i Giochi Olimpici 2024.



#OlimpiadiParigi2024

I riflettori si accendono su Parigi, la città che ospiterà i Giochi 
Olimpici 2024 dal 26 luglio all’11 agosto. 

In un panorama mediatico in continua evoluzione, le Olimpiadi non 
saranno solo un palcoscenico per gli atleti di tutto il mondo, ma 
anche un banco di prova per le strategie pubblicitarie digitali più 
innovative ed efficaci. 

Come possono gli inserzionisti cogliere le opportunità offerte dal più 
grande evento sportivo globale del 2024?

Nella guida realizzata da Beintoo, brand e marketers possono 
esplorare gli aspetti cruciali delle strategie pubblicitarie legate alle 
Olimpiadi e scoprire le best practices da implementare. 

Creatività, audience ad hoc, approccio omnicanale e data-driven 
sono solo alcuni degli elementi chiave per massimizzare l’impatto 
delle pianificazioni adv. 
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Giochi Olimpici di Parigi 2024 in numeri
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● Pubblico televisivo globale: media di 
oltre 3 miliardi di telespettatori. 

● 350.000 ore di diretta televisiva.

● Audience mondiale di 9,7 milioni di 
spettatori.

● 329 eventi e 32 sport.

● Oltre 15 milioni di turisti stranieri.

● Si stima che il giro economico per i 
Giochi sarà di oltre 946 milioni di 
dollari.

● 1,5 miliardi di spettatori: numero 
medio di utenti da TV e web 
dell’evento trasmesso in tutto il 
mondo.

● 500.000 spettatori assisteranno 
fisicamente alla Cerimonia lungo le 
rive della Senna.

2024 Predictions Cerimonia di Apertura Insights

*Source: Statista, Olympics.com.



Olimpiadi: come i brand puntano all'oro

    

Omnichannel & data-driven 
strategy

Analisi del pubblico dell’evento e 
pianificazione di azioni pubblicitarie 
basate sui reali comportamenti e 

preferenze del target.

Targeting & Audiences

Attivazioni data-driven sui media 
online e offline attraverso la 

pianificazione di annunci multi 
channel, per offrire una 
customer journey fluida.

DCO & Rich Media formats

Formati creativi altamente 
personalizzati che consentono 
di catturare l’attenzione degli 

utenti e di adattarsi al contesto 
in cui vengono erogati. 
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Visibilità Engagement Targeting



Gli esperti di marketing devono pensare a dove è probabile che si trovi il pubblico globale, cosa farà e di cosa 
avrà bisogno, ad esempio: fare scorta di snack al supermercato, cercare su Google statistiche olimpiche, aver 
bisogno di promemoria su quando gareggeranno i loro atleti preferiti. 

Pensare a come il tuo brand può emergere in questi momenti e raggiungere i tuoi utenti è ciò che puoi fare 
con le soluzioni di targeting di Beintoo. 

Targeting & Audiences
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Fan delle olimpiadi: chi sono e come raggiungerli

 

Social habits

I fan delle Olimpiadi 
sono 1.6 volte più 

propensi a seguire le 
varie discipline online 
e trascorrono 2 minuti 

in più al giorno sui 
social guardando 
contenuti video.

 

*Source: PredictHQ, We are social.

Interest & Lifestyle

Le persone 
spenderanno 

soprattutto in hotel 
e affitti brevi (oltre 

496 milioni di 
dollari), a seguire per 

ristoranti, locali e 
mezzi di trasporto.

Socio-demo data

Il 17% delle ricerche 
voli sono effettuate 
dagli Stati Uniti. A 
seguire vengono: 

Giappone, Canada, 
Brasile e paesi 
europei, tra cui 

Francia, Italia, Spagna 
e Germania. 

Online data

Sono state registrate 
9.8 milioni di 
ricerche per 

raggiungere Parigi: la 
durata media del 

soggiorno è di circa 13 
giorni; il 30% delle 
persone viaggia in 

coppia, il 24% da solo, 
il 15% in 4.
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Olympic Audiences

CTV Users 
Utenti che seguono le competizioni sportive in TV e vengono esposti o 
meno agli spot in onda durante i break, sui quali è possibile pianificare 
azioni di retargeting o di reach incrementale.

Streaming Addicted
Individui che seguono i Giochi Olimpici attraverso piattaforme di 
streaming e che possono essere raggiunti con annunci video mirati.

Social media Lovers
Utenti che utilizzano piattaforme social che interagiscono con hashtag, 
pagine e post legati alle Olimpiadi.

GenZ Olympics Enthusiasts
Giovani che hanno dimostrato interesse online per i Giochi olimpici e che 
probabilmente seguiranno i risultati dei match sui social o su piattaforme 
dedicate.
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Olympic Audiences
Sporty people
Acquirenti abituali di abbigliamento sportivo e/o accessori utili per lo 
svolgimento di attività sportive.

Paris Tourists
Appassionati di viaggi che tramite ricerche web e attività sui social media 
hanno dimostrato interesse verso attrazioni turistiche, eventi a Parigi, 
ristoranti e alloggi.

Sport App Fans 
Persone che utilizzano applicazioni per seguire risultati, notizie e 
aggiornamenti sugli sport; utenti appassionati che supportano attivamente 
atleti e squadre del loro paese, partecipano a fantasy sports e condividono 
contenuti sportivi.

Family & Parents
Famiglie interessate a contenuti e prodotti correlati ai Giochi Olimpici, 
come abbigliamento sportivo per bambini, giochi educativi a tema sportivo 
e attività ricreative.
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La copertura mediatica delle Olimpiadi non è seconda a nessuno. 
Con miliardi di spettatori in tutto il mondo che seguono le Olimpiadi in televisione, streaming e social media, 
l’evento costituisce un'opportunità unica per i brand di massimizzare la visibilità e raggiungere potenziali 
clienti.

Omnichannel & 
data-driven strategy
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Multi-channel campaign
Nel contesto dei Giochi Olimpici gli inserzionisti hanno la possibilità di pianificare azioni di advertising 
omnicanale in modo programmato in base a posizionamenti strategici e al target da raggiungere.

Strategy proposal:
● Erogazione di annunci su schermi posizionati in aree strategiche degli aeroporti e nei pressi delle aree 

di gara per catturare l'attenzione dei viaggiatori e garantire una visibilità continua;
● Azioni di retargeting sugli utenti esposti agli schermi DOOH, mediante la pianificazione di annunci 

erogati su dispositivi mobile.
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Social Offer -  
Le audiences Beintoo possono essere attivate in environment social, in tutte le properties Meta, con l’obiettivo di 
erogare campagne efficaci anche attraverso questo importante touchpoint. 

Grazie a queste pianificazioni è possibile lavorare sulle fasi di considerazione e conversione del funnel, e di 
implementare, al contempo, una strategia di reach incrementale, per rendere ancora più performanti gli 
annunci. 

Ampliamento 
target

Audience 
analysis

Monitoring post 
campaign

Vantaggi

● Grazie al tracciamento proprietario, Beintoo registra le interazioni delle audience impattate e 
raccoglie le informazioni per la misurazione delle visite offline.
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Per raggiungere un maggior numero di utenti ed essere 
presenti in tutti i principali canali del customer journey, 
Beintoo ha ampliato la sua offerta introducendo il  formato 
audio. 

Digital audio data driven 

Vantaggi 
● Experience immersiva;
● Memorability del brand;
● Raggiungere l’audience giusta, con un messaggio personalizzato e nel momento più opportuno.

VERTICALI TEMATICI 
DEI PUBLISHER

KPI
● LTR: benchmark tra 70% - 90%

Radio digitali Streaming 
musicali

Podcast
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DOOH Booking 

L’offerta DOOH di Beintoo permette, attraverso il programmatic 
buying e il data analysis, di individuare gli spazi pubblicitari e le 
installazioni ubicate in luoghi strategici; in seguito è possibile 
pianificare una serie di azioni, quali: 

Proximity Retargeting Monitoring Audience
Analysis

Vantaggi 
● Aumentare la portata del messaggio pubblicitario visualizzato; 
● Incrementare l’awareness e  la consideration del brand;
● Rafforzare la memorabilità del marchio; 
● Monitorare e identificare le zone dove è più probabile intercettare gli utenti in target. 
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Beintoo TV Booster -
Grazie alla partnership con Samba TV è possibile avere i dati provenienti da 
milioni di Smart TV in tutta Italia; questi insight, combinati alle audience 
geo comportamentali Beintoo, permettono di pianificare annunci efficaci 
su di un target specifico. 

La tecnologia ACR (Automatic Content Recognition), utilizzata dal partner, 
consente infatti di riconoscere i contenuti riprodotti in TV real time e 
lineare, identificando il momento e la tipologia di dispositivo che emette il 
programma, lo spot, il film etc. 

3.6 MIO
Dispositivi connessi alla stessa 

rete Wi-Fi delle Smart TV

1.2 MIO
Smart TV

up to 15 MIO
Device affini raggiungibili 

attraverso DMP

Vantaggi 
● Soluzioni di targeting altamente avanzate;
● Attivazioni con obiettivo di retargeting o incremental reach cross-channel. 



Ad on Lidl Plus app -  
La partnership siglata con Schwarz Media, provider retail media del 
Gruppo Schwarz, di cui fa parte Lidl, permette di attivare campagne 
con obiettivi di awareness e performance all’interno dell’app Lidl Plus, 
consentendo a clienti endemici e non di sfruttare questo touchpoint. 

L’applicazione, con oltre 3,8 milioni di utenti attivi in Italia e 3,7 in 
Spagna, funge da loyalty card per i consumatori, offrendo loro 
informazioni personalizzate sulle promozioni e sulle offerte di prodotti 
e servizi dei marchi che vendono all’interno dell'insegna e di partner 
selezionati.

In base alle esigenze del brand, è possibile pianificare campagne 
mirate sulle audiences Lidl e lavorare tanto nella parte di high funnel 
quanto in quella di lower, con risultati misurabili.

Vantaggi:
● Aumentare le vendite in un periodo di tempo specifico
● Aumentare la frequenza degli acquisti
● Attrarre nuovi clienti
● Supportare la crescita del brand e le attività di cross selling 
● Creare un valore a lungo termine per i clienti
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DCO & Rich Media

Sebbene i Giochi offrono una visibilità impareggiabile, gli inserzionisti hanno la necessità di trasmettere il 
messaggio personalizzato al pubblico giusto e al momento opportuno.
Per raggiungere questo obiettivo, attraverso la tecnologia Dynamic Creative Optimization, gli advertiser 
possono diffondere annunci adv che si adattano automaticamente in base alla competizione sportiva in 
corso, al luogo, al meteo e all’orario.
Inoltre, i formati Rich Media di Beintoo consentono di raggiungere un pubblico altamente profilato con un 
messaggio rilevante e interattivo, suscitando l’interesse del pubblico.
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Attraverso i propri dati e l’utilizzo dell’AI, Beintoo offre agli 
advertiser la possibilità di personalizzare gli annunci mediante 
soluzioni di Dynamic Creative Optimization (DCO). 

Queste creatività ottimizzano il contenuto in tempo reale, 
generando annunci altamente personalizzati in base a dove si 
trovano gli utenti, al momento della giornata o al clima. 

Dynamic creative optimization

Advanced 
segmentation

Personalization Dynamic ads

day view campaign night view campaign

B
ei

n
to

o 
- O

lim
p

ia
d

i d
i P

ar
ig

i 2
0

24



Beintoo Rich Media 
Formati ad alto impatto con l'obiettivo di incrementare l’awareness del brand e aumentare il tempo trascorso sul 
media. Beintoo offre più di 25 formati proprietari per aumentare l'interazione e la raccolta di dati.

here!

swipernavigatorrandomize vertical versus press&play othercube
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https://beintoo.com/rich-media/
https://beintoo.com/rich-media/


Olympics Rich Media

Archery

DEMO

Space Invaders

DEMO

Tris

DEMO

Tower Builder

DEMO
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https://hyper.beintoo.net/preview/WHITE-LABEL-OLIMPIADI_hyperGame_all_nvalava_test-archery_mockup_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_892ad64b-57d0-41b9-bac8-1088f6cfe725_70a8189b-1f44-4203-bfc8-ad8e7a38f5bf
https://hyper.beintoo.net/preview/TEST-COMPONENTS_hyperGame_alugones_fcacciatore_archery2_1_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_107ae214-f940-4eaf-8e3b-c269d795b00a_28520955-fe4d-420c-8012-86b96e07fdc7?
https://hyper.beintoo.net/preview/WHITE-LABEL-OLIMPIADI_hyperGame_all_nvalava_space-invader_mockup_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_892ad64b-57d0-41b9-bac8-1088f6cfe725_d78b4b4d-8671-4981-9f44-541ec32cd616?
https://hyper.beintoo.net/preview/TEST-COMPONENTS_hyperGame_alugones_fcacciatore_space-invader_1_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_107ae214-f940-4eaf-8e3b-c269d795b00a_268e6710-a5bf-4d30-b44f-76ef8b8e2b36?
https://hyper.beintoo.net/preview/WHITE-LABEL-OLIMPIADI_hyperGame_all_tpepe_Tris_mockup_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_892ad64b-57d0-41b9-bac8-1088f6cfe725_33ab92bd-58c0-4be3-83ad-fd139e664a17?
https://hyper.beintoo.net/preview/TEST-COMPONENTS_hyperGame_alugones_tpepe_TRIS_1_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_107ae214-f940-4eaf-8e3b-c269d795b00a_ff1f1b96-f4af-4901-b348-30070ec025f3?
https://hyper.beintoo.net/preview/WHITE-LABEL-OLIMPIADI_hyperGame_all_tpepe_TowerBuilder_mockup_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_892ad64b-57d0-41b9-bac8-1088f6cfe725_6128d352-b338-448d-8456-05688a9918a1?
https://hyper.beintoo.net/preview/TEST-COMPONENTS_hyperGame_alugones_fcacciatore_towerBuilder_1_368a1e46-8d0b-4690-b1bb-bb337e510e30_107ae214-f940-4eaf-8e3b-c269d795b00a_4dfde600-53dc-47ce-a5b7-774d8c6fe065?


Get your Audience! 

For more information, please contact: 
sales@beintoo.com 

mailto:sales@beintoo.com

